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Parment, Anders. (2015). Marknadsföring kort och gott. Andra upplagan. Stockholm: Liber. [224 sid. 

ISBN 978-91-47-11225-8] 
Guyader, Hugo., Ottosson, Mikael & Parment, Anders. (2020). Marketing & Sustainability. Why and 

how sustainability is changing current marketing practices. Lund: Studentlitteratur. [271 sid. ISBN 
978-91-44-13986-9]  

 
 
Utöver ovan angiven litteratur tillkommer cirka 350 sidor företagsbiografi och material som studenten 
väljer på egen hand avseende momentet projektarbete. 
 
 
Totalt antal sidor: ca 845  
 
 
  



Delkurs 3: Konsumtion i tjänstesamhället (7.5 hp) 
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